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Abstract 
     The aim of present research is to
study the relationship among identity, 
personal and family related factors and 
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and The Extended Objective Measure 
of Ego Identity (EOMEIS-2). 
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 مقدمه

، 2استرليتز(نمايد  هاي ما كمك مي   ترين ارزش ي و عميق  بيندهي جهان به شكل  1فرهنگ رسانه 

هاي شخصي يا يادآوري رويدادي     كردن پشتيباني براي ايده   توان در جهت فراهم   از رسانه مي  ).  2002

هايي از محتواي   ها و تبليغات همه نمونه     ها، سريال فيلم).  1999،  3هاروود(در گذشته فرد بهره برد       

سزايي در ساختار   هاي متفاوت در بين مخاطبين سهم به        هم آوردن ايده  اي هستند كه با فرا     رسانه

 ).2006، 4آكسلسون(هويت فرد دارند 

. روستها روبه اي امروزه به سؤالات نظري بسياري در رابطه با مضمون رسانه            هاي رسانه پژوهش

اطلاع د و از آن بي    براي مثال،  تا چه حد امكان دارد مخاطبين تحت تأثيراتي از متن رسانه واقع شون                

توانند جدا و گسسته در نظر       اشاره كرده كه محتوا و مخاطب نمي        )  1993(  5باشند؟  ليوينگستون  

كند كه متن و مفهوم بايد در هر پژوهشي با هم در نظر گرفته               در عوض او پيشنهاد مي    .  گرفته شوند 

هاي فرهنگي و   ر زمينه در طي بيست و پنج سال گذشته، تعدادي از دانشوران كه بيشتر د                .  شوند

هاي محتوا و مخاطب بايد با هم        اند، به اين نكته رسيدند كه پژوهش       هايي انجام داده  رسانه بررسي 

تركيب گردند تا علت و چگونگي واكنش متفاوت مخاطبين به يك محتواي يكسان مشخص گردد                   

 ).2007، 7 و وسلز6شياپا(

اي جهت   كه باعث ايجاد زمينه     8رضاي خاطر در ادبيات پژوهش درباره رسانه نظريه مصرف و ا           

اي در دريافت   كنندهها و افراد نقش فعال و تعيين      كند كه شخصيت  هاي متفاوت شده، بيان مي    بررسي

به اين معنا كه    .  شودهاي متناسب با خود دارند كه به نوعي منجر به ارضاي نيازهاي متفاوت مي              پيام

سازي هويت، آنان را با گروه         تند كه فرايند همسان     وجوي معنايي از رسانه هس      افراد در جست   

اين نكته را مطرح كردند      )  1985  (9 بنك و همكاران   ).1999هاروود،  (اجتماعي خاصي تسريع كند      

هاي آماري  نتايج به دست آمده با استفاده از روش         

tهمبستگي، تحليل واريانس چند متغيره و آزمون          

-مستقل حاكي از وجود رابطه معنادار ميان سبك         

وفق، زودرس سردرگم، عوامل فردي،      هاي هويتي م  

جنس، تحصيلات پدر و مادر و محل           خانوادگي،  

 .هاي مشخصي از فيلم استزندگي با علاقه به گونه

 

 .هاي فيلم، شخصيت هويت، گونه:هاكليدواژه

 
 

The data were analyzed through corre-
lation, multiple analysis of variance 
and independent t-test. The results re-
vealed significant relationship betwe-
en different kinds of identity, personal 
and family related factors and certain 
movie genre preference. 
 
Keyword: Identity, Movie genres, P-
ersonality. 
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گذارند، رفتارهايي كه يك ارضاي خاطر        تأثير مي  11بيشتر روي رفتارهاي مصرفي    هم  10هاكه ترجيح 

با گسترش جوامع مدرن،    ).  2009،  14 و وارثان  13، بلك 12كلانچ(سريع را به همراه دارد       )  خشنودي(

ي انعكاسي شده است به اين معنا كه افراد به طور فزاينده به منابع                 افراد هم تبديل به پروژه     15خود

 ). 2002استرليتز، (شوند دروني خويش براي ساخت هويتي منسجم متوسل مي

پذيرد كنندگان صورت مي  شتري روي مصرف  آوري، كنترل بي  هاي گذشته با تحول فن    در طي سال  

كنندگان در حال افزايش مطالبات     مصرف.  و در نتيجه مشاركت عمومي اين قشر پرورش يافته است          

خواهند محتوايي را كه با آن در ارتباطند  يا در دسترس آنان قرار دارد، انتخاب                 خويش هستند و مي   

ويلهنا دا  (هاي مطيع و منفعل نيستند      ها تنها گيرنده  امروزه آن ).  2008،  17 و ريكونن  16دروين(نمايند  

تواند به عنوان نوعي     هاي رسانه مي  اشاره كرد كه پيام    )  1993  (19استوارت هال ).  2007،  18كونها

چنين نوعي كشف رمز به وسيله مخاطبين بر اساس          رمزگذاري توسط توليدكنندگان معنا شود و هم      

 ). 2000، 20كاور(و سطح تحصيلات در نظر گرفته شود ها ها، فرهنگهاي گوناگون آنجامعه

ها وقتي از فيلم  .  كندسينما هم به عنوان يك رسانه از تصاوير براي ساختن واقعيت استفاده مي               

شود و از   تري را شامل مي   كند اين رسانه نشانه فرهنگي وسيع       كردن واقعيت استفاده مي     براي ثبت 

تواند بازنمايي واقعيت براي مخاطبين مي    .   فهم واقعيت هستند   اين رو ابزار مهمي در ساختن درك و        

 هاياز اين رو مخاطبين در فرايند نمايش بيشتر از گيرنده          .  اي به نام فيلم  صورت گيرد       از طريق رسانه  

ها با  در واقع فيلم  ).  2008،  21رخاري( شوندشود، درگير مي  ها نشان داده مي   راكد تصويري كه به آن    

ها، تصويري از ارتباط ما با ذهن خودمان          ارتباط ما با فيلم    .   تنگاتنگي دارند  ان رابطه ديد ما از جه    

ها ما مفاهيمي مرتبط با هويت دروني خود، اعتماد به نفس و اعتبار جهان پيرامون                   در فيلم .  است

 ).2005، 22گيلمور( يابيممي

 گيري هستند؛ با توجه به اين همه      هاي پر مخاطب  هاي آمريكايي از جمله فيلم    به عنوان نمونه، فيلم   

آيد كه در واقع فرهنگ آمريكايي تبديل به يك قسمت جدانشدني از فرهنگ و               اين بحث به ميان مي    

توان گفت چيزهايي كه    به يك معنا مي    ).2006،  24 و راسل  23راسل(هويت فردي در اروپا شده است       

هاي او در   ثير زيادتري در سليقه و ترجيح     بيشتر با هويت فرد در ارتباط هستند به احتمال بيشتر تأ           

بزرگسالي دارند، محصولات و تجارب زيادي وجود دارند كه در دوره بيشينه حساسيت هويت ما را                   

وجود ما به هويت ما وابسته است، تا هويتي نباشد وجودي           ).  2007،  26 و ميزر  25امير(دهند  شكل مي 

 طبق  .)2009،  27دانسكيس(ود آدمي است     در روزگار مدرن هويت تأييدي براي وج         .  هم نيست 

 .هايي هستند كه از هويت آنان پشتيباني نمايد           ، مردم به دنبال پيام      28ي هويت اجتماعي   نظريه

اي افراد گسترش داد، بدين صورت كه       هاي رسانه گيري از انتخاب  اين نظريه را با بهره    )  1997(هاروود  

 و  30، آنتونيو 29فيشاف(رضاي هويت اجتماعي هستند      نمايي از ا  ها در واقع  مطرح نمود اين انتخاب    

رسانه جمعي مملو از    .  گيرندها جهت ساخت هويت خويش بهره مي      جوانان از فيلم  ).  1998،  31لويس
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هاي متفاوت هويتي است اما بايد دقت داشت هويت هم تا حدودي سيال است و  تغييرات در                      الگو

هاي  ترجيح گونه  ).2001،  32هاملي(اي افراد است     سانه ر هويت معمولاً همراه با تغيرات در سليقه        

در واقع  ).  1998فيشاف، آنتونيو و لويس،      (مختلف فيلم در افراد با توجه به جنسيت متفاوت است             

چنين هاي اجتماعي مردان در مقايسه با زنان و هم     توان با در دست داشتن اطلاعاتي درباره ويژگي       مي

كنند، هاي اكشن در مقايسه با ژانرهاي احساسي در فـرد ايجاد مي              اي كه فيلم  با توجه به تجربه    

، 36 و آدام  35، بدنال 34مور(ها انجام داد      اين گونه فيلم    33هايي در رابطه با مخاطبين هدف      بينيپيش

هاي زنانه لزوماً ژانر      فيلم.  شونداي زنانه محسوب مي     ها مردانه و دسته     گروهي از فيلم   ).  2005

ها روايت از قول يك زن بيان       شوند كه در آن   هايي  توانند شامل تمام فيلم    بلكه مي  احساسي نيستند 

، جنسي و   37ايهاي مردانه بيشتر شامل محتواي حادثه     فيلم.  شود يا نقش اول فيلم يك زن است        مي

اي و  بيشترين تفاوت ترجيح ژانر در بين مردان و زنان مربوط به ژانرهاي حادثه                   .  رقابتي است 

 اندرسانه و ارتباطات، عناصر مركزي زندگي امروزي       ).  1998فيشاف، آنتونيو و لويس،     (   است   احساسي

در واقع برخي عوامل    .   هويت ما قرار دارند     در مركز هسته   39و تمايلات جنسي   38كه جنسيت در حالي 

). شهري يا روستايي  (فردي اجتماعي رابطه تنگاتنگي با هويت دارند مانند جنسيت يا محل زندگي               

هاي مردانه و زنانه داشته است اما تفكر منطقي در           الگواي به كهن  صنعت سينما از ديرباز علاقه ويژه     

رابطه با تأثيرات رسانه بر اين عوامل همواره تفكري بينابين مبني بر تأثيرات دو طرفه رسانه و                         

 ).2002، 40گوانتلت(مخاطبين بر يكديگر است 

ها توسط ترجيح ژانرهاي      سيد كه سليقه در تماشاي فيلم        به اين نتيجه ر     )  2002  (41وارس

ها براي نشان دادن ساختار     هاي وابسته به آن   ژانرها و فرم  .  شودگوناگون بهتر از جنسيت تبيين مي      

گذارند اند  و بنابرين بر ادراك، انتخاب و تعبير معناي فيلم تأثير مي             انتظار تماشاگران منظور گرديده   

هاي مورد علاقه فرد در طي      بيني خوبي از فيلم   علاقه به يك ژانر خاص پيش     ).  2007شياپا و وسلز،    (

 ). 1998فيشاف، آنتونيو و لويس، (زندگي است 

ها متفاوت است به صورتي كه در زنان طبقه متوسط اثر اين                  عملكرد غالب تلويزيون در زن     

. گرددعي آنان تعديل مي   ي كارگر توسط طبقه اجتما     رسانه، توسط عامل جنسيت و در زنان طبقه         

زمينه گوناگون، به مفاهيمي كه توسط تلويزيون به        دريافت كه بينندگان زن با پيش     )  1990  (42پرس

شياپا و  (دهند  شود، به صورت متفاوت پاسخ مي     ها به طور خاص به آنان عرضه مي       طور كلي و سريال   

 ).  2007وسلز، 

 و  43بنسون(كند  اده در آن نقش مهمي ايفا مي      يابي هويت يك فرايند طولاني است كه خانو       دست

اي كه در مفهوم هويت مطرح است چگونگي يكي بودن فرد در طول زمان              مسئله).  2009،  44جانسون

شود كه از نظر ما ارزشمندند يا چيزي         بخشي از هويت شامل چيزهايي مي     ).  2002،  45فالزون(است  

يابي هويت  بر اين باور بود كه دست     )  1968  (47ناريكسو).  2008،  46برينكمن  (كه براي ما مهم است    
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ها وجو در گزينه  گيري با استفاده از جست    ها و تصميم  ميان بزرگسالان و بالغين، فرايند تعهد به نقش       

مارسيا بر اين   .  مورد بازبيني قرار گرفت   )  1994،  1980  (48مدل هويت اريكسون توسط مارسيا    .  است

) نقش(كند و در آن فرد از پراكندگي         فرايند تحولي را طي مي     يابي به هويت يك   باور است كه دست   

ها به عنوان   رود تا در نهايت به يك گزينه يا گروهي از آن          گري پيش مي  جووبه تدريج در مسير جست    

خود در  ).  2003،  52 و موليس  51، بريلسفورد 50موليس( متعهد شود    49ناپذيري از خودش  بخش جدايي 

، 55، دي لا سابلونير    54نقل از آميوت  ؛ به 1986،  53گوردون( است   »كيستم؟من  «واقع پاسخ به پرسش      

ند و عقيده دارند تا      ابرخي از پژوهشگران از تعاريف اين دو انتقاد كرده          ).  2007،  57 و اسميث  56تري

) براي مثال خانوادگي يا اجتماعي    (اي  ها از هويت، نقش عوامل زمينه      حدي در سيستم مفهومي آن     

ها حاكي از آنند كه     پژوهش.  قش مهمي در احراز هويت دارند، مورد غفلت قرار گرفته است          كه اتفاقاً ن  

يابي به هويتي   سطوح بالاي كنترل اعمال شده توسط والدين با مشكلات ايجاد شده در مسير دست               

). 2003نقل از موليس، بريلسفورد و موليس،       ؛ به 1990،  59 و لپسلي  58كوينتانا(موفق در ارتباط است     

هاي خارج از   در پژوهش ديگري نشان داده شد، افراد با قابليت بالاي نشان دادن احساسات در محيط              

؛ به نقل از    1989،  62 و كلارك  61، سبي 60پاپيني(نمايند  تري را تجربه مي   خانواده، تحول هويت مثبت   

ايل بزرگسالي  تواند احراز هويت را در او      عملكرد خانواده مي  ).  2003موليس، بريلسفورد و موليس،      

 ). 2009، 66 و زاپسنيك65، پانتين64، ميسن63شوارتز(بيني نمايد پيش

ها ها و رفتار  شناسي به عنوان عاملي تأثيرگذار در انگيزه        شناسي و جامعه  هويت در ادبيات روان    

بنابراين هويت هم با رفتارهاي بادوام همراه است و هم به عنوان منبعي دروني                .  شناخته شده است  

گونه بيان نمود كه انتخاب فعال       شايد بتوان اين  .  شودبراي رفتارهاي آتي فرد در نظر گرفته مي         

ها را  اي خاص بخش هيجاني فرايند تماشاي فيلم         خاص بخش رفتاري و علاقه به گونه         هاييفيلم

ت  با توجه به نقش مهم برخي از عوامل فردي اجتماعي در احراز هوي              پژوهش حاضر  .شوندشامل مي 

هاي هويتي با علاقه به      هاي فيلم، با هدف تعيين رابطه برخي از اين عوامل و سبك              و ترجيح گونه  

گويي به اين سؤال     هاي فيلم و روابط اين متغيرها با يكديگر انجام گرديد و به دنبال پاسخ                   گونه

 به  هاي فردي، خانوادگي مشخص، بيشتر تمايل      اساسي بوده كه افراد با يك سبك هويت خصيصه          

 .ها دارنداي از فيلمتماشاي چه گونه

 

 روش

 گيريجامعه، نمونه و روش نمونه

   نفر است كه با روش      219آن شامل      دانشجويان دانشگاه شهيد بهشتي و نمونه       ،آماري  جامعه

هاي تحصيلي دانشجويان تعيين گرديد و در هر          اين طبقات بر اساس رشته     .اي صورت پذيرفت  طبقه

  . انجام شد67يري به صورت اتفاقيگدانشكده نمونه
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 ابزارهاي پژوهش

هاي هويت از آزمـون بنيون و آدامـز       گيري سبك به منظور اندازه    :ون و آدامز  يهويت بن آزمون  

و از  اين آزمون بر اساس نظريه اريكسون و مارسيا در مورد هويت تدوين شده               .  استفاده شد )  1987(

به منظور  .  سنجدموفق، آشفته، زودرس و معوق را مي        سبك هويتي    4 آيتم تشكيل گرديده و       64

بين و همگرا استفاده شده است و نتايج        هاي اعتبار همزمان، سازه، پيش    اعتباريابي اين آزمون از روش    

چنين بنيون و   هم.  )1383پور و عطار،     خواجه(  باشددهنده اعتباري قابل قبول مي     اخذ شده نشان  

 به،  1986  ( و كارلسون  80/0 تا   60/0 را با روش آلفاي كرونباخ بين        ايايي اين آزمون  پ)  1987(آدامز  

در ايران  .  اند گزارش كرده  81/0 تا   66/0همساني دروني آن را بين       )  1989نقل از بنيون و آدامز،       

 و با روش آلفاي كرونباخ      77/0 تا   65/0پايايي اين آزمون را با روش تنصيف بين           )1378(  آقاسلطاني

  قابل قبول گزارش كرده است     اعتبار آن را  )  1381به نقل از اميديان     (و شكركن     86/0تا    72/0بين  

 .  )1383خواجه پور و عطار، (

 اين پرسشنامه با هدف     :)1388،  فخرحسيني و همكاران  (  هاي فيلم علاقه به گونه    پرسشنامه

 68گونه  13  شناختي زيربناي گونه روان ششهاي فيلم ساخته شده كه        افراد به گونه    بررسي علاقه 

 ـ   علمي ،آموز عبرت ،پرخاشگرانه:  موارد هستند اين  گونه شامل    اين شش   .سنجدسينمايي را مي   

 48 از طريق تحليل عاملي اكتشافي با          پرسشنامه   اين روايي سازه .   طنز  و  معناگرا ، عاشقانه ،تخيلي

آلفاي (  اساس همساني دروني     هاي تست بر   لفهؤاعتبار م  .درصد واريانس مشترك به دست آمد        

هاي مختلف فيلم در    باشد و تعاريف گونه    آيتم مي  93 اين ابزار شامل     . است 9/0 تا   7/0بين  )    كرونباخ

 :آن به شرح زير است

اين گونه مفاهيمي چون تحرك، شدت، ميل به تخريب، نابودي و جنگ را در خود               :  پرخاشگرانه

 .گنجانده است

 . و گذشته از مفاهيم كليدي اين ژانر استهاي پيشينيانيادگرفتن از تجربه: آموزيعبرت

به مفاهيمي كه در واقعيت به آن نرسيديم، عيني و ملموس نيستند و بيشتر                 :   تخيلي -علمي

 .رسند، اشاره داردانتزاعي به نظر مي

 . هاي عاطفي روابط افراد و انتقال احساسات اشاره دارداين ژانر به درگيري: عاشقانه

 .هاي زندگي، مسائل فلسفي و روابط علت و معلولي سروكار داردواقعيت اين ژانر به :معناگرا

 .گونه به مفهوم خنده به دلايل گوناگون، مسائل اجتماعي و انواع ابراز آن اشاره دارد اين:طنز

 

 هايافته

ابتدا ماتريس همبستگي    .  از ضريب همبستگي پيرسون استفاده شده است          بررسي حاضر     در

 .)1جدول شماره  (شودمونه ارائه ميها براي كل نمتغير
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 هاي هويتهاي فيلم و سبكماتريس همبستگي علاقه به گونه: 1جدول 

 عاشقانه معناگرا
-علمي

 تخيلي

-عبرت

 آموزي
 موفق زودرس معوق سردرگم پرخاشگرانه

انواع 

 هويت

 زودرس -036/0        

 معوق -042/0 **224/0       

 سردرگم **-467/0 **394/0 **497/0      

 پرخاشگرانه -044/0 086/0 101/0 112/0     

    057/0 187/0-** 088/0- 011/0- 210/0** 

-عبرت

 آموزي

   446/0** 518/0** 094/0- 085/0 067/0 142/0* 

-علمي

 تخيلي

 عاشقانه *172/0 014/0 081/0 -089/0 **264/0 **411/0 **364/0  

 معناگرا 023/0 **-227/0 031/0 -068/0 **261/0 **374/0 **241/0 **319/0 

 طنز 088/0 120/0 108/0 -016/0 **218/0 **388/0 **324/0 **380/0 **271/0

05/0سطح معناداري :*           01/0سطح معناداري : **  

 

ها نشان  يافته.  ند مورد بررسي قرار گرفت    SPSS 17ها با استفاده از همبستگي پيرسون در         داده

ه ـتخيلي و عاشقان   ـ   ، علمي )>01/0P(وز  ـآمرتـهاي عب د كه هويت موفق با علاقه به فيلم       ندهمي

)05/0P<(  هاي معناگرا همبستگي   هويت زودرس با علاقه به فيلم       . معناداري دارد    همبستگي مثبت

آموز همبستگي  چنين هويت سردرگم با علاقه به سبك عبرت        هم).  >01/0P(  منفي معناداري دارد  

فيلم   گونهو هويت معوق با علاقه به هيچ يك از شش            )  >01/0P(  دهدمعناداري نشان مي  منفي  

 . ارتباط معناداري ندارد

سطح تحصيلات    (اقتصادي  -جنس، وضعيت اجتماعي    هاي متغير  هر يك از    براي بررسي رابطه  

 تي تست مستقل     از   هاي فيلم  با علاقه به گونه    تحصيلي   و رشته   تحصيلي ، مقطع )پدر و مادر و درآمد    

 به صورت   2در جدول شماره    .  شده است گيري   بهره )MANOVA(  تحليل واريانس چند متغيره   و  

 .ها ارائه شده استاختصاري تنها سطوح معناداري اين آزمون

 

 

 هاي تحليل واريانس چند متغيره براي بررسي روابط متغيرهايسطوح معناداري آزمون: 2جدول 

 هاي فيلمهگوناگون با علاقه به گون

وضعيت 

 هلأت

درآمد 

 خانواده

 رشته

 تحصيلي

محل  مقطع

 زندگي

تحصيلات 

 والدين

 جنس
 هاي چند متغيرهآزمون

 اثر پيلايي 000/0 001/0 017/0 285/0 026/0 388/0 987/0

 لانداي ويلكز 000/0 000/0 017/0 286/0 020/0 390/0 987/0

 اثر هتلينگ 000/0 000/0 017/0 286/0 015/0 393/0 987/0

  رويبزرگترين ريشه 000/0 000/0 017/0 105/0 000/0 132/0 987/0
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تحصيلي، درآمد خانواده و       بين مقطع، رشته   دهد  طور كه نتايج جدول فوق نشان مي          همان

در صورتي كه بين     .  وجود ندارد معناداري    خاصي از فيلم رابطه      هل با علاقه به گونه      أوضعيت ت 

ها روابط  هاي مشخصي از فيلم   صيلات پدر و مادر و محل زندگي با علاقه به گونه          متغيرهاي جنس، تح  

 . براي اين متغيرها در جدول زير آمده استANOVA هاي نتايج آزمون .معناداري مشاهده شد
 

 

 جنس، تحصيلات  متغيرهاي براي بررسي رابطهANOVA هاي خلاصه نتيجه آزمون :3جدول 

 هاي فيلمبا علاقه به گونهپدر و مادر و محل زندگي 

 جنس تحصيلات والدين محل زندگي  تحصيليرشته

 F داريمعنا F داريمعنا F داريمعنا F داريمعنا

هاي گونه

 فيلم

 پرخاشگرانه 697/22 000/0 906/1 150/0 406/0 524/0 846/1 105/0

 آموزيعبرت 212/9 003/0 352/9 000/0 772/12 000/0 796/1 114/0

 تخيلي -علمي 105/0 747/0 950/0 388/0 949/0 331/0 974/1 082/0

 عاشقانه 601/12 000/0 373/2 095/0 004/0 952/0 499/0 777/0

 معناگرا 266/0 607/0 260/0 771/0 490/0 485/0 439/0 821/0

 طنز 058/0 810/0 046/0 955/0 628/0 429/0 545/1 176/0

 

هاي ميانگين پسران و در مورد گونه      ،  پرخاشگرانه  علاقه به گونه  نتايج حاكي از آن است كه در          

ميانگين علاقه به   .  )p>01/0(  يانگين دختران به طور معناداري بالاتر است       ه م عاشقان   و موزيآعبرت

دارند به  )  هر دو زير فوق ديپلم    (والديني با سطح تحصيلات پايين        كه    ي در افراد  يآموز عبرت سبك

يكي بالاي  (ها داراي سطح تحصيلات بالاتر         تر از افرادي است كه والدين آن         طور معناداري بالا   

آموز به طور معناداري بالاتر از      روستاييان به سبك عبرت   ه   ميانگين علاق  .)p>05/0(هستند  )  ليسانس

در رابطه با رشته تحصيلي، بايد گفت علاقه به فيلم به صورت كلي در                  ).  p>01/0(  شهريان است 

ي تجربهجهت بررسي رابطه    .  ها معنادار نبود  وت است اما اين تفاوت در هر يك از رشته          ها متفا رشته

 ).4جدول شماره ( مستقل استفاده شد tآزمون از فرد درتماشاي فيلم 

 

 

 هاي مشاهده شده در هفتهمقايسه پسران و دختران در متغير تعداد فيلم: 4جدول شماره 

 گروه ميانگين نحراف استانداردا درجه آزادي tمقدار  سطح معناداري

 پسران  99/2 62/2
034/0 13/2 300 

 دختران 32/2 35/2

 

به طور معناداري از بينند در هفته مي  هايي كه پسران ميانگين تعداد فيلمtبا توجه به نتيجه آزمون 

  .دختران بيشتر است

 

��
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 بحث 

:  زير اشاره كرد   هايوان به برخي از تبيين    تهاي بدست آمده در اين تحقيق مي       در رابطه با يافته   

هاي فيلم پرخاشگرانه   كه در اين پژوهش رابطه بين جنسيت پسر با علاقه به گونه               با توجه به اين    

در واقع پسران و     .  اي تربيت والدين رسيد    معنادار شده است شايد بتوان به نوعي به تبيين كليشه            

هاست پرورش  تي متفاوت كه متناسب با جنسيت آن       هاي تربي دختران از همان بدو تولد با روش       

 ها،ها، لباس هاي والدين و اطرافيان، هنجارهاي رفتاري برگزيده القا شده به كودكان، رنگ            نگاه .يابندمي

ها و بسياري از عوامل ديگر خود در تعيين رفتاري متناسب با جنس دركنار                ها، نوع بازي  بازياسباب

گونه .  كنددهي سبك زندگي و علائق افراد ايفا مي           سزايي را در فرم    عوامل فيزيولوژيك نقش به    

هاي گرم، شليك گلوله، سقوط و پرتاب         هايي چون استفاده از اسلحه     پرخاشگرانه با دارا بودن رگه     

 چنينهم.  هاستهاي آن هاي پسرانه نظير ماشين، تفنگ و نوع بازي       بازيها به دره، يادآور اسباب    ماشين

گر تر نمايان هايي چون زدوخورد و خشونت يادآور قدرت مردانه و به نحوي عميق                گهبا داشتن ر   

ها صفاتي هستند كه     توان گفت، در واقع اين     به لحاظ تكاملي مي    .  ناخودآگاه جمعي مردانه است    

دختران هم به همين منوال     .  دادندمردهاي بدوي براي حفاظت از خود و خانواده خويش پرورش مي           

هاي عشقي و احساسي تمايل      هاي عاشقانه با رگه   وزش و پرورش كليشه به سمت فيلم        و در اثر آم    

 در علاقه به دو گونه پرخاشگرانه و احساسي در دو جنس با پژوهش                  دارند كه اين نتايج و تفاوت      

 آموزي در زنان، يافته    جا علاقه به سبك عبرت     همسو است اما در اين     )  1998(فيشاف و همكاران     

كمتر )  پرخاشگرانه و عاشقانه  (شود كه شايد تا به حال به نسبت دو سبك نامبرده               ميمهمي تلقي   

 هايها و سلسله  هايي چون زندگي پيشينيان، دوره    اين سبك با داشتن رگه    .  مورد توجه قرار گرفته است    

قديمي و تاريخي به نوعي داراي محتواي آموزنده جهت پندآموزي بيننده است كه شايد بتوان آن را                  

 .گيري نمودحمل بر انعطاف و آمادگي بيشتر زنان در الگو

توان به تفاوت معناداري كه بين افراد روستايي در مقايسه با شهري در                  هاي ديگر مي  از يافته 

هاي اشاره شده براي اين گونه شايد       با توجه به رگه   .  آموزي وجود دارد، اشاره كرد    علاقه به گونه عبرت   

. ي روستايي است  ها متناسب با بافت قديمي و غير مدرن جامعه          گونه فيلم بتوان به نوعي گفت اين     

ي افراد بزرگ و افراد معنوي، وجود افراد خردمند، افراد آرماني و              هايي چون انديشه  چنين با رگه  هم

كامل و فروتني به نوعي نمايشي از ريش سفيد محل و جايگاه والاي افراد بزرگ خانواده و الگو و                        

اين پديده به   .  شودهاي اين افراد است كه بيشتر در جوامع روستايي ديده مي           ي از تجربه  گيرسرمشق

گر خصوص در مقايسه با جامعه شهري مدرن و مكانيكي كه بيشتر معطوف به آينده است، نمايان                   

از طرف ديگر   .  هاي قديمي تناسب زيادي با رويدادهايش ندارد       اي كه در آن چالش     جامعه.  شودمي

آموزي، كمبود امكاناتي تصور كرد كه در       توان دليل گرايش بيشتر روستاييان را به سبك عبرت        شايد ب 

توانند ها هم مي  آورد و در رسيدن به اين مهم فيلم        ها انگيزه زيادي براي پيشرفت و ترقي فراهم مي         آن

 /��� /...هاي فردي و خانوادگي با علاقهژگيارتباط هويت، وي                               
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ديگر با توجه   از طرف   .  ها تلقي گردند  ابزاري براي درس گرفتن اين افراد و كمك به رشد و ترقي آن             

هاي مشاهده شده در    و تفاوت )  2002(روستايي بودن با هويت در پژوهش گوانتلت        /  به رابطه شهري  

آموزي را  هاي فيلم، تفاوت مشاهده شده در گرايش به سبك عبرت          هاي مختلف به گونه   علاقه هويت 

را راهي مناسب در    هاي فوق   شايد بتوان تبيين  .  هاي هويتي تلقي نمود   ناشي از ارتباط آن با سبك      

آموزي، و علاقه به سبك عبرت    )  هر دو زير فوق ديپلم    (توجيه ارتباط سطح تحصيلات پايين والدين        

يابند با بقيه   ها رشد مي  گونه خانواده گونه فرض كرد كه سبك زندگي و هويت افرادي كه در اين             اين

از طرف ديگر    .  ر ارتباط است  متفاوت است و به نوعي بيشتر با زندگي روستاييان و تفكرات سنتي د              

چه درباره منابع پايين اطلاعاتي و امكانات در افراد روستا          گونه بيان نمود كه مانند آن     شايد بتوان اين  

كنند به عنوان   گفته شد، اين افراد هم با توجه به كمبود اطلاعاتي و علمي كه در خانواده حس مي                   

ها يرند و گويي به دنبال همان پدر دانا در اين فيلم          گگونه اين سبك بهره مي    جبران از محتواي درس   

 .هستند

ها بايد عنوان   با توجه به معنادار نشدن رابطه رشته تحصيلي با علاقه به سبك معيني از فيلم                   

كنيم كه به لحاظ كلي و در نظر گرفتن متغير رشته به عنوان يك متغير كلي، رابطه بين رشته                         

 .داردتحصيلي و علاقه به فيلم وجود 

توان ها مي شناختي فيلم هاي هويت و علاقه با هر يك از شش ژانر روان             در مورد ارتباط سبك    

طور به عنوان   ترين هيجان در عملكرد روزمره و همين       گونه تبيين كرد كه علاقه به عنوان شايع        اين

بنابراين ).  1386مارشال ريو،   (كننده نيازهاي عميق دروني است        يكي از ابعاد شخصيتي، منعكس     

طور كه در تعريف علاقه ذكر شد، فاكتورهايي چون شخصيت و نيازها تحت تأثير مستقيم و                    همان

اين محيط اجتماعي به عنوان     .  گيرندها خانواده قرار مي   هاي پرورشي و در صدر آن     نفوذ زياد محيط  

دهد كه  ر قرار مي  اولين محيط بيروني و دنياي قابل تعميم فرد بسياري از خصوصيات او را تحت تأثي               

در اين پژوهش برخي از اين عوامل و بعضي از ساختارهاي فردي نظير هويت مد نظر قرار گرفته                       

 . است

با مشاهده همبستگي منفي هويت زودرس، فرد بدون گذراندن بحران هويت كه از ديدگاه                      

ها و  ه، از ارزش  چنين بدون ايفاي نقشي فعال و تعيين كنند       اريكسون پايه يك تحول سالم است و هم       

برداري كرده و   نظير پدر و مادر، كپي    )   مهم زندگي  69هايموضوع(هاي مهم زندگي    سبك زندگي الگو  

 آميز،هاي تعارض هايي چون موقعيت  با علاقه به گونه معناگرا با رگه      .  داندآن را به عنوان هويت خود مي      

طور كه در   سيد كه اين نوع هويت همان       به اين نكته ر    توانمعماگونه، معلوم نبودن انتهاي فيلم مي      

هاي متفاوت  نقش فعالي نداشته و به نوعي مقلد بوده در موقعيت           ...  تعيين معيارها، نيازها، علايق و     

مفاهيمي .  ها ندارد  آن رو شدن به تجربه    اي به روبه  تواند يا اصولاً علاقه    نظير تماشاي فيلم هم نمي     

ردي فعال است كه در جهت نيل به اهداف اقدام به حل مسئله             مانند تعارض معما و فلسفي نيازمند ف      
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هايي براي رشد و ترقي     ها را پله  ها گريزان نيست و حتي آن     كند و از درگيري ذهني با بحران      فعال مي 

هاي هايي مانند حوادث تلخ زندگي، فضاهاي واقعي و آسيب         ژانر معناگرا با دارا بودن رگه      .  پنداردمي

. هايي است كه به نوعي با رويدادهاي معمول زندگي مطابق است            گر موقعيت ايانچنين نم رواني هم 

هايي از اين دست     چنين تمايل پايين افراد با هويت زودرس به تماشاي فيلم              اين تناسب و هم    

طور كه در برخورد با مسائل      ها همان دهد كه اين هويت   ما را به سمت اين احتمال سوق مي       )  معناگرا(

كنند، توانايي  ها اجتناب مي  ها به نوعي به دنبال راه فرار هستند و از درگيري با آن             نآزندگي و حل    

 .دهنداي نشان نمي  ها علاقه ها را نيز ندارند و به آن      كنار آمدن سازنده و سالم با چنين اتفاقاتي در فيلم          

ندارند چون اصولاً ما    آميز را   هايي با محتواي تعارض   در واقع اين افراد تاب تحمل اضطراب در فيلم          

 .نماييمسازي ميهاي فيلم همسانهنگام تماشاي فيلم به صورت ناهشيار با شخصيت

آموزي همبستگي معنادار   كه بين هويت سردرگم و علاقه به گونه فيلم عبرت             در رابطه با اين    

و غيره كه قبلاً    هاي اين ژانر چون نشان دادن زندگي پيشينيان          منفي وجود دارد بايد باز هم به رگه        

ها به نوعي با الگوگيري، يادگيري از تجارب ديگران و             اين رگه .  ها اشاره شد توجه نمود     هم به آن  

هاي اساسي زندگي   افراد با هويت سردرگم به پاسخ يا حتي سؤال           .  گيري در ارتباط است    سرمش

ن چهاچوب درستي از    اين افراد با نداشت   .  مواجه نشدند و ساختار هويتي مشخصي براي خود ندارند          

هاي افراد  هايي مانند انديشه  رگه(توانند با چنين فاكتورهايي     ها نمي معيارها، تصورات، عقايد و نگرش    

و مذهب به طور مطلوبي ارتباط برقرار       )  هايي مانند تاريخي  رگه(در ديگران، گذشته    )  بزرگ و معنوي  

توان اين طور بيان نمود كه       همبستگي مي  فهي دو طر  چنين با توجه به رابطه    هم.  كنند و كنار بيايند   

يابي به هويت موفق و دارا بودن       عدم توجه به چنين الگوها و مسيرهايي، فرد را به سمت عدم دست             

گيري از الگوها و    در واقع اين افراد هنوز زمينه مناسب براي بهره          .  هويتي سردرگم سوق داده است     

 .رندها نداها را از طريق آنيافتن برخي راه

گونه فيلم   هويت معوق و عدم وجود ارتباطي معنادار ميان آن و  علاقه به هيچ يك از شش                  درباره

توان نتيجه گرفت كه اين افراد در راه رسيدن به هويت و در مسير بحران هويت قرار دارند و هنوز                     مي

ها، ها هنوز پاسخ  به نوعي آن  .  ند و در حال يك تغيير هستند      اسبك مشخصي از هويت را كسب نكرده      

هاي قاطع و مشخصي ندارند و به نظر مي رسد اين عدم قطعيت در                    ها و نگرش   معيارها، ملاك 

يكي از اين علائق مهم كه اطلاعات ارزشمندي درباره افراد در            .  ها هم بارز است   گرايشات و علائق آن   

گيري  تشخيصي و درماني بهره    گذارد فيلم است تا جايي كه امروزه از آن به عنوان ابزار            اختيار ما مي  

 . شودمي

كه به يك هويت    شود كه اين فرد با توجه به اين         در ارتباط با هويت موفق اين گونه تبيين مي          

هاي مختلف زندگي كسب كرده     وري و سنجش را براي زمان     پايدار و منسجم دست يافته توانايي بهره      

اده از تجربه پيشينيان، گرايش به سبك         آموز به عنوان نوعي توجه و استف        گرايش به سبك عبرت    
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علمي تخيلي به عنوان نمادي از توجه به آينده و فراغ بال در آزادي خيال در عين سنجش واقعيت و                     

كوشد آن  در آخر گرايش به سمت محتواي عاشقانه در واقع زماني كه فرد هويتش را كسب نمود مي                 

خطر حل  كند آن هم بي   گذاري مي يت سرمايه را در مقابل ديگران تقويت كند و آن را براي صميم            

هاي هاي عاشقانه را در مقابل سبك      به فيلم  تواند علاقه ژنتيك از طرف ديگر مي    .  شدن در فرد مقابل   

گونه ابراز كرد   شايد بتوان اين  .  قبلي تا حدي، نمادي از زمان حال و روابط موجود در آن تلقي نمود               

آموز به صورت   ها و دنياي عقل و منطق در علاقه به فيلم عبرت          گيريكه در اين فرد پندها و سرمشق      

و )    شوندهاي كودكي كه معمولا توسط مادر گفته مي       داستان(ميراثي از پدر و علاقه به دنياي خيال         

 تخيلي و عاشقانه به صورت ميراثي از ذهن منعطف و                -هاي علمي احساس در گرايش به سبك      

آخر به طور كلي بايد گفت توجه به رابطه افراد با رسانه و نقش آن               در  .  حساس مادر به جا مانده است     

 .گيري هويت افراد بايد مدنظر متوليان اين امور قرار گيرددر شكل
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